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Relato 01

Titulo: QUANTA ENERGIA VOCE PRETENDE GASTAR NISSO
Cliente: Gedisa Energia

Histoérico

A Gedisa Energia é uma empresa que faz parte do Grupo Ergon e é especialista em
distribuicdo de energia elétrica originada de fontes renovaveis, como edlica, biomassa,
solar, dentre outras.

A Gedisa atende tanto empresas quanto pessoas fisicas € um de seus maiores diferenciais
& a economia na tarifa mensal de energia elétrica de seus clientes.

Afinal, a energia de fontes renovaveis € muito mais em conta para o consumidor final.
Porém, este ndo é seu Unico diferencial, o valor agregado da sustentabilidade é o que
realmente faz a diferenca para alguém que escolhe utilizar este tipo de servigo.

Isto significa que quando uma pessoa contrata os servigcos da Gedisa, além de economizar,
ela também esta promovendo um consumo mais consciente de energia e minimizando os
impactos de suas escolhas.

A Gedisa atua em vérias cidades do Brasil e tem como parceiros clientes de diversos
segmentos, como hotéis, restaurantes, fabricas, padarias, condominios, residéncias, dentre
outros.

Problema

O problema de comunicagéo apontado neste trabalho especifico era divulgar o servigo da
Gedisa para pessoas fisicas, residentes no estado do Rio Grande do Sul. O desafio era
aumentar o numero de contratantes do servico de distribuigdo de energia de fontes
renovaveis da empresa. Também era necessario criar um novo posicionamento para marca.
Assim, a agéncia precisava desenvolver um slogan de marca, conceito de campanha e
todos os materiais necessarios para comunicar a Gedisa a fim de atrair novos clientes e
divulgar o seu viés sustentavel.

Solugao

Como solucéo de desafio de comunicagdo, a agéncia criou a campanha de comunicagéo
integrada “Quanta energia vocé pretende gastar nisso?”. Com este conceito, A Gedisa
Energia foi apresentada aos galichos como uma opg¢éo para as pessoas fisicas comegarem
a gastar menos na tarifa de energia elétrica de suas casas, sem deixar de consumir a
energia que precisam para viver bem. A campanha para a Gedisa mostrou aos
consumidores que agora & possivel escolher como e quanto gastar na tarifa de energia
elétrica, sem precisar deixar de fazer aquilo que gostam para ser felizes. A campanha ficou
em sintonia com o novo slogan da empresa “Gedisa. Energia para viver bem” e contou com
midia exterior tradicional, painéis digitais, spots de radio, posts para redes sociais e
materiais de ponto de venda.

LARISSA SARAIVA
Redatora — IMAM Publicidade.
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Resultados

Como resultado da campanha, a Gedisa Energia passou a integrar de forma ainda mais
competitiva o segmento de distribuicdo de energia no estado do Rio Grande do Sul, em
especial nas cidades em que a campanha foi veiculada, como: Arvorezinha, Camargo,
Casca, Caseiros, Coqueiros do Sul, Pontao, Sananduva, Sarandi, Tapejara, Coxilha, David
Canabarro, Ernestinha, Espumoso, Estacao, Ibirapuitd, Ronda Alta, St. Anténio do Planalto,
Selbach, Tapera, Victor Graeff, Vila Maria, Serdo, Soledade, Sdo domingos do Sul,
Saldanha Marinho, Passo Fundo, Marau, Lagoa Vermelha, Lagoa 3 cantos, ltapuca,
Ipiranga do Sul e Bento Gongalves. No estado, a Gedisa aumentou cerca de 12% de novos
assinantes, assim como fortaleceu o seu novo posicionamento.

Curitiba, 23 de setembro de 2024.

Elaborado por:
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LARISSA SARAIVA ¢
Redatora — IMAM Publicidade.
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Relato 01 - Peca 01

Licitante: IMAM Publicidade.

Cliente: Gedisa Servigos LTDA.

Titulo: Quanta Energia Vocé Pretende Gastar Nisso.
Material: PAINEL ILUMINADO.

Formato: 6X3.

Data de Producgao: Abril/2023.

Periodo de Veiculagao: Junho/2023.

Praga: Passo Fundo/RS.

Veiculo: TMIDIA BRASIL COMUNICACAO LTDA.

Desafio e Solugao: O desafio de comunicagao era divulgar o servigo de distribuicdo de
energia renovavel da Gedisa para pessoas fisicas. A solugdo foi criar uma campanha
moderna e envolvente, que utilizou os diferenciais da sustentabilidade e da economia,
levando-se em conta que a energia da Gedisa é gerada a partir de biomassa, edlica, solar,
dentre outras fontes renovaveis, e também que a contratagdo do servigo proporciona uma
economia de até 20% na tarifa mensal de energia elétrica de uma residéncia. Assim, foram
veiculados spots de radio, midia exterior, painéis digitais, posts em redes sociais de canais
préprios e materiais de ponto de venda.




I M A M PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA




| M A M PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA ﬁ

Relato 01 - Peca 02

Licitante: IMAM Publicidade.

Cliente: Gedisa Servigos LTDA.

Titulo: Quanta Energia Vocé Pretende Gastar Nisso.
Material: PAINEL ILUMINADO.

Formato: 6x3.

Data de Produgao: Abril/2023.

Periodo de Veiculagao: Junho/2023.

Praga: Passo Fundo/RS.

Veiculo: TMIDIA BRASIL COMUNICACAOQO LTDA.

Desafio e Solugdo: O desafio de comunicacéo era divulgar o servigo de distribuicao de
energia renovavel da Gedisa para pessoas fisicas. A solugéo foi criar uma campanha
moderna e envolvente, que utilizou os diferenciais da sustentabilidade e da economia,
levando-se em conta que a energia da Gedisa é gerada a partir de biomassa, edlica, solar,
dentre outras fontes renovaveis, e também que a contratagado do servigo proporciona uma
economia de ate 20% na tarifa mensal de energia elétrica de uma residéncia. Assim, foram
veiculados spots de radio, midia exterior, painéis digitais, posts em redes sociais de canais
proprios e materiais de ponto de venda.
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Relato 01 - Peca 03

Licitante: IMAM Publicidade.

Cliente: Gedisa Servigos LTDA.

Titulo: Quanta Energia Vocé Pretende Gastar Nisso.
Material: PAINEL ILUMINADO.

Formato: 6X3.

Data de Produgao: Abril/2023.

Periodo de Veiculagdo: Junho/2023.

Praga: Passo Fundo/RS.

Veiculo: TMIDIA BRASIL COMUNICACAO LTDA.

Desafio e Solugdo: O desafio de comunicagéo era divulgar o servigo de distribuicdo de
energia renovavel da Gedisa para pessoas fisicas. A solucdo foi criar uma campanha
moderna e envolvente, que utilizou os diferenciais da sustentabilidade e da economia,
levando-se em conta que a energia da Gedisa é gerada a partir de biomassa, edlica, solar,
dentre outras fontes renovaveis, e também que a contratagdo do servigo proporciona uma
economia de até 20% na tarifa mensal de energia elétrica de uma residéncia. Assim, foram

veiculados spots de radio, midia exterior, painéis digitais, posts em redes sociais de canais
proprios e materiais de ponto de venda.
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Relato 01 - Pega 04

Licitante: IMAM Publicidade.

Cliente: Gedisa Servigos LTDA.

Titulo: Quanta Energia Vocé Pretende Gastar Nisso.
Material: OOH — Painel LED.

Formato: 10" Segundos.

Data de Produgéo: Abril/2023.

Periodo de Veiculagao: Junho/2023.

Praga: Passo Fundo/RS.

Veiculo: TMIDIA BRASIL COMUNICACAO LTDA.

Desafio e Solugao: O desafio de comunicacdo era divulgar o servigo de distribuicao de
energia renovavel da Gedisa para pessoas fisicas. A solugdo foi criar uma campanha
moderna e envolvente, que utilizou os diferenciais da sustentabilidade e da economia,
levando-se em conta que a energia da Gedisa é gerada a partir de biomassa, eélica, solar,
dentre outras fontes renovaveis, e também que a contratagéo do servigo proporciona uma
economia de até 20% na tarifa mensal de energia elétrica de uma residéncia. Assim, foram
veiculados spots de radio, midia exterior, painéis digitais, posts em redes sociais de canais
proprios e materiais de ponto de venda.

Pecas eletronicas: apresentada somente no PENDRIVE.

PENDRIVE - Contendo:
» Relato 01 - Peca 04 - OOH — Quanta Energia Vocé Pretende Gastar Nisso.

iblicidade e Propaganda
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Relato 01 - Peca 05

Licitante: IMAM Publicidade.

Cliente: Gedisa Servigos LTDA.

Titulo: Quanta Energia Vocé Pretende Gastar Nisso.
Material: Spot.

Formato: 30" Segundos.

Data de Produgao: Abril/2023.

Periodo de Veiculagdo: Junho/2023.

Praga: Passo Fundo/RS.

Veiculo: Radio Pampa.

Desafio e Solugao: O desafio de comunicagao era divulgar o servigo de distribuicdo de
energia renovavel da Gedisa para pessoas fisicas. A solugéo foi criar uma campanha
moderna e envolvente, que utilizou os diferenciais da sustentabilidade e da economia,
levando-se em conta que a energia da Gedisa é gerada a partir de biomassa, edlica, solar,
dentre outras fontes renovaveis, e também que a contratagcéo do servigo proporciona uma
economia de até 20% na tarifa mensal de energia elétrica de uma residéncia. Assim, foram
veiculados spots de radio, midia exterior, painéis digitais, posts em redes sociais de canais
proprios e materiais de ponto de venda.

Peca eletrénica: apresentada somente no PENDRIVE.

PENDRIVE - Contendo:
» Relato 01 - Pega 05 - SPOT — Quanta Energia Vocé Pretende Gastar Nisso.
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Relato 02

NAO VACILE! VANDALISMO E CRIME! CHEGA DE DESTRUIR O QUE E DE TODOS
CLIENTE: Prefeitura Municipal de Cornélio Procépio

Histérico

A Prefeitura de Cornélio Procopio tem o historico de sempre realizar campanhas de
comunicacao pertinentes ao bem-estar da sociedade, com o intuito de promover mudancas
de habitos que beneficiam os cidadaos e a cidade. A Prefeitura, junto a agéncia, iniciou uma
serie de agdes de comunicagdo para levar mais conscientizagdo sobre o respeito aos
espagos puUblicos, bem como a sua preservagao. E assim, também, com outros temas
relevantes para as pessoas, como cuidados para evitar a proliferacdo do mosquito da
dengue, campanha de vacinagéo contra gripe, agdes de respeito as leis de transito, dentre
outros. Se importa para o cidadao, importa para a Prefeitura de Cornélio.

Problema

Em 2023, Cornélio Procépio estava a sofrer com uma onda de vandalismo. Luminarias e
lixeiras quebradas, muros pichados, moradores insatisfeitos com a situagdo e o Poder
Publico também. A cidade, com cerca de 50 mil habitantes, gasta aproximadamente R$ 195
mil por ano para reparar os danos causados aos bens publicos, sendo que a maior parte
desse valor é destinada a recuperagéo de iluminagao publica, lixeiras, mobiliarios urbanos
das pragas e pinturas em geral. Mesmo com algumas dendncias, monumentos conhecidos
da cidade, como a estatua do Cristo Rei, continuavam sendo alvo de vandalismo. E, embora
pareca pouco para o tamanho da cidade, € uma verba que poderia ser usada em outras
areas. Pensando nisso, foi identificada a necessidade de criar e veicular uma campanha de
Comunicagao Integrada com o objetivo de conversar com todos os cidadaos para que nao
vandalizem a cidade e para que denunciem ao presenciarem tais atos.

Solugao

Para solucionar o desafio proposto no briefing, a agéncia criou o mote “Nao vacile!
Vandalismo & crime! Chega de destruir o que € de todos.” para despertar nos procopenses
o senso de coletividade e acabar com a destruicdo dos espacos e bens pulblicos. Para isso,
a campanha de Comunicacdo Integrada precisou impactar o maior nimero possivel de
cidadaos, ou seja, estar presente em todas as regides cidade. Assim, a campanha contou
com materiais dos mais variados formatos, com mensagens adequadas para cada um dos
meios escolhidos, marcando presenga tanto com midias tradicionais como spot de radio,
midia exterior e filme, quanto com midias on-line (redes sociais, plataformas e portais).

Elaborado por:

1550 %\) ! ool
LARISSA SARAIVA
Redatora — IMAM Publicidade.
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Resultados

A campanha resultou em uma redugédo de 35% nos gastos de reparo em comparagao ao
mesmo periodo do ano anterior, de acordo com a Prefeitura de Cornélio Procopio. Os
reparos das lixeiras em vias publicas, principal alvo dos vandalos, teve uma redugéo de
mais de 60% em atos de vandalismo. Durante a periodo da campanha a estatua do Cristo
Rei n&o sofreu nenhum vandalismo. A populagéo foi informada que o canal para dentincias
imediatas € o telefone 190 e passaram a utiliza-lo com mais frequéncia para relatar casos
de vandalismo. Os resultados foram visiveis no dia a dia da cidade, com as ruas mais limpas
e com as pessoas satisfeitas com a Gestao Publica.

Curitiba, 23 de setembro de 2024.

Elaborado por:

\
éj{k’)\)’\fbfﬂ. (qe . ‘\',/ ( i.}{i‘s\,{;f;/)
LARISSA SARAIVA o
Redatora | IMAM Publicidade.

Cliente:
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Comunicadora Social — Jornalista
Prefeitura Municipal de Cornélio Procépio — CNPJ 76.331.941/0001-70

(43) 3520-8000
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Relato 02 - Peca 01

Licitante: IMAM Publicidade.

Cliente: Prefeitura Municipal de Cornélio Procépio.

Titulo: Nao Vacile! Vandalismo € Crime! Chega de Destruir o Que € de Todos.
Material: Anancio Jornal.

Formato: 2 pagina.

Data de Produgio: Setembro/2023.

Periodo de Veiculagao: Setembro/2023.

Pracga: Cornelio Procopio / PR.

Veiculo: Jornal Metropole.

Desafio e Solugado: Cornélio Procoépio € uma cidade do interior paranaense que
anualmente precisa realizar reparos em espagos publicos devido aos atos de vandalismo
cometidos pelos proprios cidadaos, como pichagdo de muros e monumentos, depredacao
de lixeiras e 6nibus, dentre outros. O fato &€ que o valor gasto com reparos poderia ser
investido em educagao, seguran¢a e em outras areas. Pensando nisso, surgiu o desafio de
criar uma campanha publicitaria que conversasse com todos os cidadaos para que nao
praticassem atos de vandalismo, aléem de incentivar que demais pessoas denunciassem ao
ver tais atos, com o intuito de que os vandalos fossem punidos com multas. Para solucionar
este desafio, a agéncia planejou, criou e veiculou uma campanha de Comunicagéo
Integrada de amplo alcance para conversar com todos os procopenses, das mais variadas
idades, niveis de instrucdo, classes sociais € de ambos os sexos. A campanha “N&o vacile!
Vandalismo & crime! Chega de destruir o que é de todos” contou com andncios, spot, filme,
posts para redes sociais € web banners, com a mensagem principal se adequando a
natureza de cada meio. Além disso, a criagao optou por usar termos que se aproximam da
realidade das pessoas quando o assunto & “vandalismo” buscando chamar a atencgéao do
publico, impactando por meio do conceito publicitario e cumprindo as metas do briefing.
Como resultado, houve uma redugao de 35% nos gastos com reparos e os cidadaos ficaram
mais satisfeitos com a Gestédo Publica referente ao tema “vandalismo na cidade” durante o
periodo de veiculagao da campanha.
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Relato 02 - Peca 02

Licitante: IMAM Publicidade.

Cliente: Prefeitura Municipal de Cornélio Procépio.

Titulo: Nao Vacile! Vandalismo & Crime! Chega de Destruir o Que & de Todos.
Material:.Outdoor.

Formato: 9x3.

Data de Produgao: Setembro/2023.

Periodo de Veiculagao: Setembro/2023.

Pracga: Cornélio Procopio / PR.

Veiculo: TMIDIA BRASIL COMUNICACAO LTDA.

Desafio e Solugao: Cornélio Procopio € uma cidade do interior paranaense que
anualmente precisa realizar reparos em espagos publicos devido aos atos de vandalismo
cometidos pelos proprios cidadaos, como pichacado de muros e monumentos, depredagéo
de lixeiras e 6nibus, dentre outros. O fato € que o valor gasto com reparos poderia ser
investido em educacao, seguranga e em outras areas. Pensando nisso, surgiu o desafio de
criar uma campanha publicitaria que conversasse com todos os cidadaos para que néo
praticassem atos de vandalismo, além de incentivar que demais pessoas denunciassem ao
ver tais atos, com o intuito de que os vandalos fossem punidos com multas. Para solucionar
este desafio, a agéncia planejou, criou e veiculou uma campanha de Comunicagao
Integrada de amplo alcance para conversar com todos os procopenses, das mais variadas
idades, niveis de instrucao, classes sociais e de ambos os sexos. A campanha “N&o vacile!
Vandalismo é crime! Chega de destruir o que é de todos” contou com antincios, spot, filme,
posts para redes sociais e web banners, com a mensagem principal se adequando a
natureza de cada meio. Além disso, a criagdo optou por usar termos que se aproximam da
realidade das pessoas quando o assunto € “vandalismo” buscando chamar a atengéo do
publico, impactando por meio do conceito publicitario e cumprindo as metas do briefing.
Como resultado, houve uma redugdo de 35% nos gastos com reparos e os cidaddos ficaram
mais satisfeitos com a Gestdo Publica referente ao tema “vandalismo na cidade” durante o
periodo de veiculagao da campanha.




va L34 dd

0idg208d | omavsos] [N .
G e ea opueonel

1jepu
-gjounuap ‘owst :
: wienbje 1on 300 as :sewd 3

'50a0L 30 3 3N0 0
jengsuodsai efes | N..:DN— meo WD ioqu

-aued ens e ede4

TYANVA

\|||II.||I||||J.
(. noBud-oidososdoypuics |
/F||||||| .i.\

<
a]
5
<
[a)
z
<
g
<
a
o)
o
a
w
w
Q
<
a
v
3
o
2
o

IMAM



I M A M PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA

Relato 02 - Peca 03

Licitante: IMAM Publicidade.

Cliente: Prefeitura Municipal de Cornélio Procopio.

Titulo: Nao Vacile! VVandalismo & Crime! Chega de Destruir o Que é de Todos.
Material: Post redes Sociais.

Formato: 1080x1080px.

Data de Producéao: Setembro/2023.

Periodo de Veiculagao: Setembro/2023.

Praca: Cornélio Procopio / PR.

Veiculo: Facebook.

Desafio e Solugdo: Cornélio Procépio € uma cidade do interior paranaense que
anualmente precisa realizar reparos em espacos publicos devido aos atos de vandalismo
cometidos pelos préprios cidaddos, como pichagdo de muros e monumentos, depredacao
de lixeiras e 6nibus, dentre outros. O fato € que o valor gasto com reparos poderia ser
investido em educacéo, seguranga e em outras areas. Pensando nisso, surgiu o desafio de
criar uma campanha publicitaria que conversasse com todos os cidaddos para que n&o
praticassem atos de vandalismo, além de incentivar que demais pessoas denunciassem ao
ver tais atos, com o intuito de que os vandalos fossem punidos com multas. Para solucionar
este desafio, a agéncia planejou, criou e veiculou uma campanha de Comunicagéo
Integrada de amplo alcance para conversar com todos os procopenses, das mais variadas
idades, niveis de instrucdo, classes sociais € de ambos os sexos. A campanha “N&o vacile!
Vandalismo é crime! Chega de destruir o que é de todos” contou com antncios, spot, filme,
posts para redes sociais € web banners, com a mensagem principal se adequando a
natureza de cada meio. Além disso, a criagéo optou por usar termos que se aproximam da
realidade das pessoas quando o assunto & “vandalismo” buscando chamar a atengéo do
publico, impactando por meio do conceito publicitario e cumprindo as metas do briefing.
Como resultado, houve uma redugao de 35% nos gastos com reparos e os cidadéos ficaram
mais satisfeitos com a Gestéo Publica referente ao tema “vandalismo na cidade” durante o
periodo de veiculagao da campanha.
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Relato 02 - Peca 04

Licitante: IMAM Publicidade.

Cliente: Prefeitura Municipal de Cornélio Procépio.

Titulo: Nao Vacile! Vandalismo é Crime! Chega de Destruir o Que é de Todos.
Material: Web Banner.

Formato: 300x300.

Data de Producao: Setembro/2023.

Periodo de Veiculagao: Setembro/2023.

Pracga: Cornélio Procépio / PR.

Veiculo: Portal Quarto Poder.

Desafio e Solugao: Cornélio Procopio € uma cidade do interior paranaense que
anualmente precisa realizar reparos em espagos publicos devido aos atos de vandalismo
cometidos pelos préprios cidadaos, como pichagcdo de muros e monumentos, depredagao
de lixeiras e dnibus, dentre outros. O fato é que o valor gasto com reparos poderia ser
investido em educacao, seguranca e em outras areas. Pensando nisso, surgiu o desafio de
criar uma campanha publicitaria que conversasse com todos os cidadaos para que nao
praticassem atos de vandalismo, além de incentivar que demais pessoas denunciassem ao
ver tais atos, com o intuito de que os vandalos fossem punidos com multas. Para solucionar
este desafio, a agéncia planejou, criou e veiculou uma campanha de Comunicagao
Integrada de amplo alcance para conversar com todos os procopenses, das mais variadas
idades, niveis de instrucao, classes sociais e de ambos os sexos. A campanha “N&o vacile!
Vandalismo & crime! Chega de destruir o que & de todos” contou com anudncios, spot, filme,
posts para redes sociais e web banners, com a mensagem principal se adequando a
natureza de cada meio. Além disso, a criagdo optou por usar termos que se aproximam da
realidade das pessoas quando o assunto é “vandalismo” buscando chamar a atengdo do
publico, impactando por meio do conceito publicitario e cumprindo as metas do briefing.
Como resultado, houve uma redugao de 35% nos gastos com reparos e os cidad&os ficaram
mais satisfeitos com a Gestao Publica referente ao tema “vandalismo na cidade” durante o
periodo de veiculagdo da campanha.

Peca eletronica: apresentada somente no PENDRIVE.

PENDRIVE - Contendo:
> Relato 02 - Pega 04 — Web Banner — Nao Vacile! Vandalismo é Crime! Chega
de Destruir o Que é de Todos.
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Relato 02 - Peca 05

Licitante: IMAM Publicidade.

Cliente: Prefeitura Municipal de Cornélio Procépio.

Titulo: Nao Vacile! Vandalismo € Crime! Chega de Destruir o Que é de Todos.
Material: Spot.

Formato: 30" Segundos.

Data de Producédo: Setembro/2023.

Periodo de Veiculagao: Setembro/2023.

Praca: Cornelio Procopio / PR.

Veiculo: Radio Cornélio.

Desafio e Solugdo: Cornélio Procépio € uma cidade do interior paranaense que
anualmente precisa realizar reparos em espagos publicos devido aos atos de vandalismo
cometidos pelos préprios cidadaos, como pichagdo de muros e monumentos, depredagéo
de lixeiras e 6nibus, dentre outros. O fato € que o valor gasto com reparos poderia ser
investido em educacao, seguranga e em outras areas. Pensando nisso, surgiu o desafio de
criar uma campanha publicitaria que conversasse com todos os cidaddos para que nao
praticassem atos de vandalismo, além de incentivar que demais pessoas denunciassem ao
ver tais atos, com o intuito de que os vandalos fossem punidos com multas. Para solucionar
este desafio, a agéncia planejou, criou e veiculou uma campanha de Comunicacao
Integrada de amplo alcance para conversar com todos os procopenses, das mais variadas
idades, niveis de instrugdo, classes sociais e de ambos os sexos. A campanha “N&o vacile!
Vandalismo é crime! Chega de destruir o que é de todos” contou com anuncios, spot, filme,
posts para redes sociais e web banners, com a mensagem principal se adequando a
natureza de cada meio. Além disso, a criagéo optou por usar termos que se aproximam da
realidade das pessoas quando o assunto é “vandalismo” buscando chamar a atengéo do
publico, impactando por meio do conceito publicitario e cumprindo as metas do briefing.
Como resultado, houve uma reducédo de 35% nos gastos com reparos e os cidad&os ficaram
mais satisfeitos com a Gestao Publica referente ao tema “vandalismo na cidade” durante o
periodo de veiculagdo da campanha.

Peca eletrénica: apresentada somente no PENDRIVE.

PENDRIVE - Contendo:
> Relato 02 - Pega 05 - SPOT — Nao Vacile! Vandalismo € Crime! Chega de
Destruir o Que & de Todos.
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E por ser expresséo da verdade datamos e assinamos o presente caderno.

Curitiba, 24 de setembro de 2024.
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